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85 %der Befragten 

gaben an, das GWA Jahrbuch zur 

Agenturrecherche zu nutzen.
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(jeweils am 31.12. des Jahres)

G WA  Ja h r b u c h  u n d  z w e i  n e u e 

S p e z i a l j a h r b ü c h e r

Das GWA Jahrbuch mit den Porträts 

von ausschließlich Mitglieds-Agen

turen ist die wichtigste Informations-

quelle über Agenturen in Deutsch-

land. Eine aktuelle GWA Umfrage 

unter Marketing-Entscheidern stützt 

den Anspruch, dass das GWA Jahr-

buch zusammen mit dem GWA 

Suchagent ein Basisinstrument zur 

Agenturauswahl ist. 

Mittlerweile ist das GWA Jahrbuch 

2008 erschienen. Es enthält über 100 

Agenturporträts mit Arbeitsbeispie-

len. Die nach einem einheitlichen 

Schema geordneten Daten erleich-

tern die Vergleichbarkeit. Ein um

fangreiches Register ermöglicht die 

Auswahl nach Regionen, Namen, Auf-

traggebern und Produkten. Redak

tionelle Beiträge zu Reputations

management (2007) und zur Zusam

menarbeit mit Werbungtreibenden 

(2008) verdeutlichen die Standort

bestimmung des Verbandes. In Ergän-

zung zum GWA Jahrbuch erschien 

2007 die zweite Ausgabe des Jahr-

buchs „Healthcare Kommunikation“ 

mit 26 Porträts von GWA Healthcare-

Agenturen. Dem gleichen Muster fol-

gend erschien 2007 erstmalig das 

Jahrbuch „Business to Business Kom-

munikation“ mit 28 Porträts von 

BtoB-Agenturen im GWA. Im Laufe 

von 2008 werden Fortsetzungsbände 

erscheinen. Bestellung unter: 

www.gwa.de/shop 

G WA  S u c h a g e n t

Der GWA Suchagent ist eine GWA-

exklusive Agentursuchmaschine mit 

Eckdaten wie Anschrift, Mitarbeiter-

zahlen und Kompetenzbereichen. 

Eine interne Analyse von www.gwa.de 

ergab, dass von den monatlich über 

200 000 Besuchern etwa 30 Prozent 

den GWA Suchagent nutzen. Mit 

über 270 Agenturporträts von Agen-

turen und deren Töchtern, Kunden, 

Etats, rund 4 500 Kampagnenbeispie-

len und jährlich beinahe einer Million 

Nutzern ist der Suchagent eine der 

attraktivsten Agentursuchmaschinen 

Deutschlands. Er ermöglicht Marke-

ting-Entscheidern, sich anhand der 

Leistungsdaten einen Überblick über 

die Arbeit der relevanten deutschen 

Agenturen zu verschaffen. Eine eng-

lischsprachige Version erleichtert aus-

ländischen Nutzern die Suche. Jeder 

zweite Marketing-Entscheider, so 

Umfragen unter Werbungtreibenden, 

kennt und schätzt den GWA Suchagent 

bei der Agenturrecherche und Info-

suche. Auch Studenten und Arbeits

suchenden hilft er: Neben den allge

meinen Daten und News enthalten die 

Porträts alle aktuellen Praktika- und 
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